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Como cualquier ser humano, uno crea Suenos y ex-
pectativas, algunos nacen de una charla entre ami-
gos donde la motivacion y la ilusiébn empujan a crear

EDITORIAL Bl
caso de Marcas y Negocios.

En la casa de una amiga, al sabor de un café instanta-
neo, buscabamos opciones para seguir en el ambito
de la comunicacion pues ya llevabamos varios anos
ejerciendo el periodismo, la mayor parte del tiempo
en la nota diaria nacional, asi que decidimos dar ese
paso.

Esa tarde abrimos un “blogspot”, construimos el pri-
mer logo, creamos el correo desde donde
nos presentamos a las diferentes agen-
cias de Relaciones Publicas, muchas de
ellas ya nos conocian y otras no, y empe-
zamos a ser convocadas a los diferentes
eventos empresariales, asiya un algo leja-
no 2021 empez6 Marcas y Negocios.

Un afo mas tarde, en el 2022, dispuse
crear la pagina web basada en el blog,
pues estaba recibiendo un curso de como
crearlas, asi que decidi dar otro paso.

Con la pagina a medias, le hablé a Digi-
table.com quien me da el soporte para aumentar mi
visibilidad en el mundo del internet.

Durante el 2024, conoci a otro comunicador, entu-
siasta con quien tuvimos la vision estratégica de
crear una revista digital, con temas mas profundos
y asi agregarla a lo que ya se tenia, y aca nos tienen,
escribiendo las primeras lineas de un proyecto que
en algin momento fue un sueno y que hoy se esta
volviendo realidad, que es la hermana del sitio web y
que caminaran de la mano.

Dentro de las paginas encontraran temas empresa-
riales amarrados con textos de diferentes profesio-
nales, asi como columnistas de diferentes ambitos
y profesiones que aceptaron caminar conmigo y ser
parte del Consejo Editorial para llevarle a usted, esti-
mado lector, diversidad de puntos de vista, consejos
y temas.

La revista renueva nuestra marca, le da un aire fresco
y la coloca entre las mejores revistas del sector para
brindarles informacion, hablar sobre Marcas y Nego-
cios y aportar al ecosistema empresarial con conteni-
do de valor.

Muchas gracias y bienvenidos a este nuestro espacio,
que se convertira también en suyo.
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Un rincén de lectura y ocio
en el Centro Histérico




PRINCIPAL

La Tacita de Plata,
un rincon de café y lectura

En el Corazon del Centro Historico de la Ciudad de Guatemala existen dos Ca-
fés, donde la nostalgia, el buen beber y la buena comida hace que una tarde de

lectura o de tertulia solo o en compaiiia sea la mejor cita.

Entre las his-
torias urba-
nas que en-
vuelven a la
emblematica
Guatemala de la Asun-
cién, esta aquella historia
sobre la “Tacita de Plata”,
nombre que por mas de
una década recibid la
Ciudad de Guatemala
por su impecable limpie-
Za, sus calles relucientes y
perfecta armonia visual.

Eso quedd en el ima-
ginario de la poblacién,
con la nostalgia de algu-
nos que aun vivieron esa
época alla por los afios 30
y 40 durante el Gobier-
no de Jorge Ubico y los
gue escucharon de sus
padres o familiares mayo-
res sobre esos momentos
y que la actual juventud
casi no conoce.

Por Rita Maria Aguilar
Fotos Marcas y Negocios/Tacita de plata

Pero entre las calles del
Centro Histérico, donde
se vivieron esos aflos de
gloria, existen dos café,
“La Tacita de Plata”, el
primero inaugurado en
el 2018 en un local del
edificio Engel ubicado
sobre la 11 Calle y 6ta
avenida, con un disefio
“arteco”, que caracteriza
a las construcciones de
esa area.

En su interior se pue-
den encontrar obras del
artista Erick Menchu que
decoran las paredesdela
“Tacita de Plata"” mientras
la playlist del momento
deleita a los comensales
quienes degustan alguno
de los platillos que alli se
preparan y que cuentan
con nombres particulares
como “La Merced”, “Cen-
tro Histérico”, “Barrio San
José”, “Paseo Reforma”,

“ensalada Morazan”, en-
tre otros nombres.

Ademas de los nom-
bres particularmente
chapines, se dedican
a apoyar a las comuni-
dades del interior, ya
sea con la compra del
café que se vende en el
lugar, 100% guatemal-
teco, la cocoa que se
usa en la preparacién
de bebidas asi como
la venta de jabdén ar-
tesanal de café de una
comunidad de muje-
res de las verapaces y
traen desde Huehue-
tenango el famoso cho-
rizo, para que el sazén
de la comida siga siendo
chapin.

Un rincén de lectura y
ocio

Debajo de las escaleras
que llevan al segundo







nivel, estd acondicio-
nada una pequena bi-
blioteca con libros en
espanol, en su mayoria
de autores guatemal-
tecos, asi como textos
en inglés de diferentes
autores, para aquellos
gue gusten de una lec-
tura con un delicioso
café, cerveza artesanal
o cualquier bebida que
el menu les ofrezca.

Ya sea en las mesas
del primer nivel o en
las salitas del segundo,
también se puede jugar
una partida de ajedrez,
damas o un domind, en
pareja o en grupo de
amigos, depende del
juego de mesa que eli-
jan para pasar un tiem-
po de calidad con per-
sonas especiales.

Cuentan con un re-
pertorio bastante am-
plio de peliculas del
cine mudo, que son
transmitidas durante
la mayor parte del dia,
al fondo del primer ni-
vel, en un espacio que
se aleja del bullicio que
los joévenes suelen ha-
cer en el segundo nivel,
el lugar preferido para
este grupo etario.

Cémo anécdota,
cuenta Johana, quien
es la seforita que ama-
blemente atiende a los
visitantes, que el primer
café que se vendié fue
para llevar.

La Tacita de Flamingo
Historico

Un poco mas al centro,
cerca del Palacio Nacio-
nal de la Cultura, y en
doénde fuera la casa del
Presidente Rafael Carre-

ra (raca rarraca) y hasta
el 2012 la fabrica de las
“calcetas y calcetines
Flamingo”, se encuentra
la segunda sede de “La
Tacita de Plata”.

En el ambiente don-
de en su momento fue la
sala de hogar de Carrera,
hoy reciben a visitantes de
todas las edades, como
dato curioso, muchos
buscan ese lugar para
Su primera cita, ya sea de
amistad o en busqueda
de algo romantico, pues
han habido desde pedi-
das de novios hasta de
casamiento.

De dimensiones mas
pequenas, pero pudien-
do usar las mesas del
patio central de la casa,
“La Tacita de Plata” de
“Flamingo Histoérico”,
también cuenta con con
un menu similary de pla-
tillos con nombres de los
diferentes lugares, como
“Barrio La Recoleccion”.

Cuenta, en una esqui-
na, con una pequena sali-
tayrecostada en la pared
una librera en forma de
tridngulo, donde se en-
cuentran libros en espa-
fol e inglés, aunque acd
una de las peculiaridades
es que puede haber un
intercambio de libros,
siempre y cuando tenga
el mismo numero de pa-
ginasy el género literario
sea acorde aloqueallise
encuentra.

Sustos

Entre la conversacidon
gue tuvimos, le hice la
pregunta obligatoria a
XXX ¢acd espantan? pues
es la zona histérica de la
capital y ella entre risas




contestd, “pues, una vez
nos tiraron una porcela-
na que no habia forma
que se cayera de donde
estaba y menos que fue-
ra lanzada a casi la mitad
de la barra”.

Otro momento de
“susto” que alli pasaron,
fue cuando ya solos, sin
nadie en el lugar, con
su compafero termi-
naban de arreglar para
irse, cuando de repente
el chorro del lavatrastos
lo abrieron completa-
mente, se vieron y de
lo “mas tranquilos” ce-
rraron, terminaron sus
labores y se retiraron,
guedando solo como
un “susto”.

Personajes que visitan
Tanto en la Tacita de
Plata del Edificio Engel,
como en “La Tacita” de
Flamingo, han llegado

personajes del aconte-
cer nacionalydelinterz-
nacional. Antes de ser
presidente, Bernardo
Arévalo iba a la 11 calle,
hoy visita Flamingo.

Pero también han lle-
gado personajes como
Carlos Pineda, Sara Cu-
rruchich, diputados,
ministros y funcionarios
de alto nivel, quienes se
sienten atraidos por un
lugar que emite armonia
y gusto por pasar un rato
ya sea en solitario o en
compania.




SI TU MARCA NO
PAUTA AQUI

iNO EXISTE!

Comunicate al teléfono
5521-1330
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La importancia de

dormir bien

Simmons y La Colchoneria presentaron dos nuevas camas, con tecnologia de
punta que garantiza un verdadero descanso y con ello la mejora de la salud

fisica y mental de sus clientes.

Por Marcas y Negocios

egun estudios, la salud mental y el sue-

Ao estan intrinsecamente relacionados

debido a que se necesita un buen des-

canso para realizar todas las actividades

del dia a dia. Sin embargo, durante los
ultimos diez anos, los niveles de estrés y ansie-
dad han ido en aumento a nivel mundial.

Dormir da al cerebro y al cuerpo tiempo para
recuperarse del estrés del dia, por ello la impor-
tancia de dormir bien ayuda al mejor desempe-
no y la toma de decisiones correctas, ademas de
sentirse alerta, optimista y mejorar las relaciones
interpersonales.

El no dormir correctamente y retrasar las fases
del sueno, puede provocar enfermedades como
la diabetes, obesidad y problemas cardiacos, ap-
neas entre otros trastornos.

Fases del sueiio

El suefio consta de 5 fases, o etapas, de las cuales
4 son de sueno lento y una de sueno rapido co-
nocida como REM. Cada una de ellas son ciclicas,
es decir que aproximadamente cada 90 minutos
se comienza una nueva fase.

En las primeras 4 fases, el cuerpo comienza a
descansar poco a poco, la respiracién y el ritmo

“El sueno no
es solo un pe-
riodo de des-
canso fisico,
Sino un proceso
vital para la
regulacion
emocional y
la
consolidacion
de

experiencias.”

JOSE FRANCISCO GARCIA

MARCAS

cardiaco disminuye de
forma ligera mientras
qgue en la dltima fase,
es decir el sueno REM,
es cuando el cuerpo se
recupera por completoy
repone las energias, por
ello, esta fase es una de
las mas importantes ya
que es la que determina
la calidad del descanso.

El descansar incorrecta-
mente afecta negativa-
mente los patrones del
suenoy con ello el des-
empefo en la produc-
tividad y rendimiento
laboral, social y familiar.
Por ello, es que La Col-
choneria y Simmons no
solo buscan que las per-
sonas puedan dormir
mejor, sino que tam-
bién puedan estar mas
despiertos a través de la
tecnologia Unica de sus
nuevos colchones.
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Con el objetivo de dar una mejor calidad de des-
canso para una mejor calidad de vida, han traido
a Guatemala dos nuevos modelos de colchones,
el primero es el Beautysleep Select que busca
combinar confort, soporte y durabilidad con una
espuma suave de Gel Touch Memory Foam que
es sensitivo a la temperatura y da frescura.

Su Tejido Strech, antialérgico, permite el flujo de
aire entre las espumas que brindan libertad de
movimiento. Ademas, sus resortes Bonell Plus
brindan firmeza y estabilidad en el sistema de
soporte perimetral.

El segundo modelo, Beautyrest Pure, se caracte-
riza por el resorte exclusivo SIMMONS Pocketed
Coil que encapsula los resortes del colchén que
permiten una mejor adaptabilidad ergondmica al
cuerpo de la personay aisla los movimientos en la
superficie del colchén.

Aungue dormir implica muchos aspectos de la
vida y afecta directamente la salud, también es
importante la higiene, es por ello que el modelo
Pure cuenta con tecnologia suiza antiviral y anti-
bacterial que lo hacen saludable.

La cubierta premium, acojinamientos especiales
y un sistema de soporte perimetral FIRME, les
dan firmeza a las orillas del colchdén que permite
utilizar toda su superficie y promueve una postu-
ra saludable para dormir, por lo que cuida todo el
cuerpo y los musculos.

“El suefio no es solo un periodo de descanso fisi-
Co, sino un proceso vital para la regulacién emo-
cional y la consolidacién de experiencias. Asimis-
mo, es un elemento clave en el bienestar fisico y
emocional de las personas” afirmé José Francis-
co Garcia, representante de la marca Simmons
en Guatemala.

14 N



MARCAS

Nuevo Nescafé de

grano 100% guatemalteco

Por Marcas y Negocios

estlé anuncid el lanzamiento de su

nuevo “Nescafé de grano 100% gua-

temalteco” que estan disponibles en

sus 500 maquinas que se encuen-

tran distribuidas en varios puntos
de todo del pais como tiendas de conveniencia,
restaurantes, oficinas, cafeterias, universidades,
entre otros.

Las maquinas ofrecerdn variedad de las diferen-
tes especialidades de café de la mas alta calidad,
utilizando un blend de granos provenientes de
las 8 regiones cafetaleras de Guatemala, 100%
arabica de altura, y esta diseflado especifica-
mente para el paladar del guatemalteco.

“Las maquinas automdticas de Nescafé ahora
ofrecen café de grano molido al momento, lo que
garantiza una taza de café de mejor perfil, con
cuerpo sedoso, acidez suave y agradable, ade-
mds de variedad de opciones y una extraccion
optima del café. Nuestro objetivo con este lanza-
miento es destacar el excelente perfil del café de
Guatemala y ofrecer a los consumidores una ex-
periencia Unica con cada taza”, afirmé Patricio
Astolfi, director general de Nestlé Guatemala.

Nestlé Professional busca no solo ofrecer un pro-
ducto de calidad, sino también beneficiar a los
productores locales y a sus comunidades me-
diante la generacién de empleo en la produc-
cion, tostado y empaque del café en Guatemala.
Los consumidores podran disfrutar de un café
de alta calidad con un perfil disefiado para satis-
facer las preferencias locales.

NESCAFE. -
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Ademas, la oferta se mantendrda actualizada gra-
cias a un analisis constante de las tendencias de
consumo.

“Estamos muy orgullosos de este lanzamiento
pues tenemos un fuerte compromiso con la ca-
lidad y consistencia del café que ofrecemos. Sin
duda, el nuevo café de grano 100% guatemalteco
refleja nuestro propdsito de generar valor desde
el productor hasta el consumidor”, ahadié Cari-
dad Barillas, gerente de Nestlé Professional Gua-
temala.

Nestlé Professional invita a los guatemaltecos a
acercarse a un punto de venta y disfrutar de la
experiencia de un café 100% guatemalteco.
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Infraestructura Vial y de
Puertos- Aeropuertos: Pilares de la
Competitividad de Guatemala

ecientemen-
te los gua-
temaltecos
han visto y
entido el
deterioro de la red vial
de carreteras y autopis-
tas en su territorio de-
bido a los fenémenos
climaticos, pero, sobre
todo, a décadas de
abandono, corrupcién
y falta de planificaciéon
por parte de muchos go-
biernos. De igual modo,
una queja constante es
el estado deplorable del
Aeropuerto Internacio-
nal

La Aurora, mismo
gue se encuentra en
condiciones desastro-
sasy otro tanto igual po-
demos decir del Puerto
Quetzal, que tiene un
dragado tan deficiente
que retrasa el ingreso de
embarcaciones de gran
calado. Los anteriores,
solo son algunos ejem-
plos de los grandes re-
tos que tiene Guatemala
para poder ser compe-
titiva en un contexto
global econémico.

Si bien no se puede
endilgar toda la respon-
sabilidad al actual go-
bierno, si es importan-

Por Manuel Aguilar Figueroa

te que las autoridades
comprendan que aten-
der esta problematica
debe estar entre sus
prioridades.

En la era moderna, la
competitividad de un
pais no se limita Uni-
camente a la fortaleza
de su economia o la
capacidad de su fuerza
laboral; se extiende ha-
cia la eficiencia de sus
infraestructuras fisicas,
especialmente las vias
terrestres y los puntos
de conexién interna-
cional como puertos y
aeropuertos.

Guatemala, una na-
cion estratégicamente
ubicada en el corazén
de Centroamérica, de-
pende crucialmente de
estos pilares para conso-
lidar su posicién compe-
titiva a nivel global.

La competitividad
de un pais se refiere a
su capacidad para ge-
nerar y mantener un
entorno que favorezca
la prosperidad econé-
mica sostenible. Implica
la eficiencia con la que
se utilizan los recursos
productivos y la habili-
dad para aprovechar las

oportunidades ofrecidas
por la economia global.

En términos practi-
cos, una nacién com-
petitiva puede atraer
inversiones extranjeras,
promover exportaciones
robustas, crear empleos
de calidad y mejorar el
nivel de vida de sus ciu-
dadanos.

La red vial de Gua-
temala despliega un
papel fundamental en
la conectividad interna
y en la facilitacion del
comercio.

Una infraestructu-
ra vial moderna y bien
mantenida no solo re-
duce los costos logisti-
cos para las empresas,
sino que también me-
jora la accesibilidad a
los mercados internos
y promueve la integra-
cién regional. Carreteras
eficientes permiten el
transporte rapido y se-
guro de bienes, impul-
sando la productividad
y la competitividad de
las empresas guatemal-
tecas.

Los puertos mariti-
mos y los aeropuertos
son eslabones vitales en
la cadena logistica de

Guatemala. Los puer-
tos, como los de Puerto
Quetzal y Puerto Santo
Tomas de Castilla, faci-
litan el comercio inter-
nacional al servir como
puntos de entraday sali-
da de mercancias hacia
y desde los mercados
globales.

La eficiencia en la
gestiéon portuaria no
solo acelera el flujo de
bienes, sino que tam-
bién reduce los costos
asociados al transporte
maritimo.

Por otro lado, los ae-
ropuertos internaciona-
les como el Aeropuerto
Internacional La Aurora
en Ciudad de Guatema-
la conectan al pais con
destinos alrededor del
mundo.

Esto no solo facilita el
turismo y el intercam-
bio cultural, sino que
también fortalece las
conexiones comerciales
y empresariales, permi-
tiendo a las empresas
guatemaltecas compe-
tir en el mercado global
con mayor agilidad.

Si bien Guatemala ha
avanzado en la mejora




de su infraestructura
vial y de transporte en
las Ultimas décadas, to-
davia enfrenta desafios
significativos.

La inversion conti-
nua en mantenimiento
y expansion de carrete-
ras, asi como en la mo-
dernizacién de puertos
y aeropuertos, es crucial
para mantener y mejo-
rar la competitividad del
pais.

Ademas, la integra-
cion regional a través
de proyectos como la
union aduanera con
Honduras y la mejora
de corredores terrestres
hacia México es funda-
mental para ampliar las
oportunidades comer-
ciales y consolidar la
posicién estratégica de
Guatemala en la econo-
mia centroamericana.

En resumen, la com-
petitividad de Guate-
mala depende en gran
medida de la calidad y
eficiencia de su infraes-
tructura vial, asi como
de la capacidad de sus
puertos y aeropuertos
para conectar al pais
con el resto del mundo.

Invertir en estas areas
no solo mejora la ca-
pacidad del pais para
atraer inversiones y
promover exportacio-
nes, sino que también
contribuye al desarrollo
econdmico sostenible y
al bienestar de todos los
guatemaltecos.

Es hora de seguir
avanzando hacia un
futuro donde la infraes-
tructura sea la base so-
bre la cual se construye
el éxito y la prosperidad
de Guatemala en la es-
cena global.




;Diputados o Mercenarios?

arte de la situa-

ciéon politica

gue estamos

viviendo es

culpa de los
Constituyentes que hi-
cieron la Constitucion
Politica de Guatemala,
vigente desde el 14 de
enero de 1,986, ya que,
en su momento querian
devolverle el poder al
Pueblo (supuestamen-
te) y se lo transmitie-
ron a los diputados, les
dieron tanto poder al
Congreso, que desde
la primera legislatura
se vio una Cueva de
Mercenarios, vendidos
al mejor postor.

Actualmente te-
nemos 160 diputados
(Mercenarios la ma-
yoria), que vela Unica-
mente por sus intereses
politicos y econémicos
nada mas.

En donde se llega a
comprar voluntades a
diestra y siniestra para
aprobar determinadas
leyes o simplemente
para que no pasen.

Lamentablemente,
hemos visto a lo largo
de las ultimas 9 eleccio-

Por Federico "Fritz" Fuentes

nes y esta no es la ex-
cepcioén, que cada una
supera a la anterior en
la desaprobacién por
parte de la poblacién.

No se ve en ella, el
supuesto poder del
Pueblo, tal como se le
gueria dar en su mo-
mento.

Mientras no cam-
biemos el sistema de
elegir a los Diputados,
seguiremos teniendo
los mismos resultados,
yo desde la legislacién
anterior, he venido pro-
poniendo que se creen
160 distritos, e igual nu-
mero de diputados, y
que el ciudadano Unica-
mente necesite elegir al
diputado de su distrito
que lo representara, el
candidato tiene la obli-
gacién de vivir en el dis-
trito que aplica, ya que
esto hara que la gente
le conozcay lo mas im-
portante, que él conoz-
ca los problemas de su
distrito.

En tres anos, volvere-
mos a oir de futuros Pa-
dres (yo soy huérfano)
de la Patria, vendiendo
espejitos, regalando la-
minas y playeras.

Presionemos para que
antes de eso se logren
hacer cambios signifi-
cativos en la Ley de Par-
tidos Politicos, para que
sea la préxima legisla-
tura (estd no creo que
lo haga), haga cambios
en las leyes importantes
de justicia y la manera
de elegir magistrados,
porque sin verdadera
justicia, no tendremos
una Patria libre.

Tenemos una Patria
linda, con recursos na-
turales, gente traba-
jadora y ante todo un
posicion geografica
que puede ser explo-
tada econédmicamente
para beneficio de Gua-
temala.

Mientras no tengamos
cambios, esta Guate-
mala serd una utopia.

OPINION




NOTICIAS

La Sefiora de Seis Cielo regresa

de nuevo a Guatemala

Nombre ori-
ginal Sefora
Wal Chanil
Ajau

La estela
mide 190
cm de alto
por 88 de
ancho

Pesa 2,886

libras

Regresé a
Guatemala
el 3 de julio

del 2014

Princesa
Maya nacida
en el 682 dc

Wak Chanil Ajau,
Estela 24, de Naran-
jo-Sa’al, regreso a
tierras guatemaltecas
luego de casi tres arnos
de encontrarse en la
exposicion principal
del Museo de Arte de
Nueva York.

Es origina-
ria de Dos
Pilas, lleg6 a
Naranjo con
el fin de es-
tablecer un
linaje real




Guatemaltecos por la

Nutricion operara en la capital

La Fundacion Castillo Hermanos, anuncio que su programa Guatemaltecos por la
Nutricion iniciara operaciones en 8 municipios del departamento de Guatemala

debido al incremento de casos de desnutricion aguda infantil.

NOTICIAS

Por Marcas y Negocios

ebido al in-
cremento
de casos
de des-
nutricién
aguda infantil en el de-
partamento de Guate-
mala, Castillo Hermanos
anuncié que su progra-
ma integral de Guate-
maltecos por la Nutri-
cidn iniciard a operar en
tres zonas de la capital y
en siete municipios.

Las zonas donde se
han detectado el au-
mento de casos son la
zona 2, 6 y 18, mientras
que los municipios son
Chinautla, Palencia, San
José del Golfo, San Pe-
dro Ayampuc, Fraijanes,
Santa Catarina Pinulay
San José Pinula.

José Silva, director
ejecutivo del progra-
ma senaldé que “Tras
un analisis detallado
del comportamiento
de casos de desnutri-
cién aguda en la Ciudad
de Guatemala, nuestro
equipo identificé que
la tasa de incidencia
de Desnutricion Aguda

actual se ha incremen-
tado y actualmente
reporta 120 casos por
cada 10,000 niflos me-
nores de 5 afos Es por
esta razdén que Castillo
Hermanos decide im-
plementar su programa,
Guatemaltecos por la
Nutricién, en esta ubi-
cacion”.

Segun lo establecido
dentro del programa se
tendran dos sedes ope-
rativas, las cuales se en-
contraran la primera en
la zona 17 y la segunda
en Santa Catarina Pi-
nula, desde donde se
coordinaran las inter-
venciones en los demas
municipios donde se
dara cobertura.

El programa ofrecera
una cartera de servicios
integral, abordando las
causas de la desnutri-
cién a través de eva-
luacién médica y nu-
tricional, monitoreos
de crecimiento, visitas
domiciliarias de segui-
miento, suplementa-
cién y desparasitacion,
exdmenes de laborato-

rio, talleres de promo-
tores nutricionales y
formacioén financiera,
acciones de mejora de
condiciones de habita-
bilidad, intervenciones
para la mejora de la ca-
lidad del agua, ferias de
emprendimiento, inter-
venciones para aumen-
tar la disponibilidad y
acceso a alimentos, y
mejora del consumo de
alimentos y aprovecha-
miento bioldgico.

“Estamos comprometi-
dos a combatir la des-
nutricion infantil en
todas sus formas, y las
operaciones de Guate-
maltecos por la Nutri-
cion en el drea metro-
politana representa un
paso crucial para aten-
der esta problemdtica
en las dreas urbanas
de Guatemala. Con la
implementacion de este
programa, esperamos
no solo reducir la tasa
de incidencia de desnu-
tricion aguda, sino tam-
bién mejorar la calidad
de vida de cientos de fa-
milias guatemaltecas”,
agrego Silva.

En la Ciudad de Gua-
temala, Guatemalte-
cos por la Nutricién
no instalara su icénico
Campamento de Nutri-
modviles, pero si se uti-
lizaradn los laboratorios
y clinicas Nutrimoviles
y las sedes del Ministe-
rio de Salud para llevar
a cabo las actividades
del programa. Con esta
nueva area de cobertura
se proyecta trabajar con
800 nifos menores de 5
anos con desnutricion
aguda entre julio y di-
ciembre de 2024.

“El programa no solo
busca atender a los
ninos con desnutricion
aguda, sino también ge-
nerar un impacto soste-
nible en la comunidad.
Nuestro objetivo es que
este modelo replicable
pueda ser utilizado en
otras regiones del pais
para erradicar la desnu-
tricion infantil y mejorar
la salud y el bienestar de
la poblacion”, anadid
Silva.
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LANZAMIENTO

IA de Samsung Galaxy
Z Fold 6 y Z Flip 6

te llevan a otro nivel

Los nuevos smartphone de Samsung junto con los Buds3 incorporan la Inteligencia
Artificial, maximizando las capacidades y las experiencias de sus usos.

Por Marcas y Negocios

GALAXY Z
FOLDG

amsung lanzé el pasado julio sus nue-

vos Galaxy Z Fold6 y Galaxy Z Flip6, junto

con Galaxy Buds3 y Galaxy Buds3 Pro en

el Galaxy Unpacked de Paris, iniciando

asi la nueva era de la Inteligencia Artifi-
cial -IA- movil,

Los Galaxy Z Fold6 y Flip6 brindardan a sus
usuarios mas oportunidades para maximizar las
capacidades de IA. “La larga historia de innova-
cion de Samsung nos ha permitido liderar el es-
pacio de los dispositivos maviles, creando el for-
mato plegable y marcando el comienzo de la era
de la IA moévil. Ahora, estamos entusiasmados de
unir estas dos tecnologias complementarias y
desbloquear nuevas posibilidades para los usua-
rios de todo el mundo”, dijo TM Roh, presidente y
Director de Mobile eXperience Business de Sam-
sung Electronics.

“Nuestros dispositivos plegables satisfacen
las necesidades uUnicas de cada usuario y, aho-
ra, gracias a la potencia de Galaxy Al, Samsung
ofrece una experiencia sin precedentes” remarco
Roh..
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La continua innovacion
de Samsung ha creado
la serie Galaxy Z mas
delgaday liviana hasta
ahora, optimizada para
la portabilidad.

El diseno simétrico
con borde recto pro-
porciona un acabado
estéticamente elegante,
mientras que una nue-
va relacién de pantalla
de cubierta en Galaxy Z
Fold6 proporciona una
experiencia de visua-
lizaciéon de tipo barra
mas natural.

Ademadas de mejoras
en el disefno, la nueva
serie Galaxy Z esta di-
senada para brindar
aun mas durabilidad,
ofreciéndole mayor
tranquilidad.

Seguridad en la que
puede confiar, contro-
lada por usted

Galaxy Z Fold6 y Flip6
estan protegidos por
Samsung Knox, la pla-
taforma de seguridad
multicapa de nivel de
defensa de Samsung
Galaxy creada para sal-
vaguardar informacion
critica y proteger con-
tra vulnerabilidades con
hardware de extremo a
extremo, deteccién de
amenazas en tiempo
real y proteccién cola-
borativa.

Ampliando la experien-
cia con la serie Galaxy
Buds3

Con el poder de Galaxy
Al, la serie Galaxy Buds3
ofrece una nueva ex-
periencia de comuni-
cacion. Si asiste a una

clase en un idioma ex-
tranjero, puede activar
Intérprete en modo de
Escucha en Galaxy Z
Fold6 o Flip6 con la se-
rie Galaxy Buds3 conec-
tados a sus oidos.

Esto le permitira es-
cuchar la conferencia
traducida directamen-
te a través de sus Ga-
laxy Buds, eliminando
las barreras del idioma
gue puedan existir en
sus estudios.

Ademas, con sim-
plemente decir dos
palabras a través de
Comando de Voz le
permite controlar fun-
ciones como reprodu-
cir o detener musica sin
tocar manualmente los
auriculares o un smar-
tphone conectado.

Y si esta escuchando
musica, su Galaxy Buds3
Pro recopilara e identi-
ficara constantemente
el sonido circundante
y ajustara automatica-
mente el nivel 6ptimo
de ruido y sonido sin
ajuste manual a través
de Control Adaptativo
de Ruido, Deteccién de
Sirena y Deteccién de
Voz, todo para su como-
didad.

GALAXY Z
FLIPG
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LANZAMIENTO

Apanpachar con Bimbo

Bimbo Guatemala lanza su camparia donde destaca la

suavidad incomparable de su pan blanco Bimbo

on casi 35
anos de es-
tar en los

corazones
de los guate-
maltecos, Grupo Bimbo
lanzé su nueva campa-
na “APANPACHAR", su
novedoso y enternece-
dor concepto de cam-
pafa, que destaca el
sabor y la suavidad de
su icénico pan blanco.

La calidez, seguridad
y confort que se sien-
te en un “apapacho”
es lo que la campana
Apanpachar busca, in-
vitando a los consumi-

Por Marcas y Negocios

dores a sumergirse en
un disfrute sensorial a
través de la suavidad
como la esencia del pan
y asi crear momentos
memorables en la mesa
de cada una de las fami-
lias que disfrutan de la
calidad y sabor de este
producto emblematico
para la marca.

Ana Victoria Colop,
gerente de Mercadeo
de Bimbo Guatemala,
comenta: “Por medio
de esta campana, bus-
camos revivir esos mo-
mentos ideales en el
consumo diario, sobre

todo en la versatilidad
que tiene un sandwich
y el uso en cada tiem-
po de comida. Quere-
mos volver a lo basico,
potenciando el sentido
del gusto y tacto a tra-
vés de la suavidad, para
continuar enamorando
a nuestros consumido-
res con nuestro pan de
siempre qué es tan sua-
ve como un apapacho”.

Con un concep-
to poderoso y Unico,
“APANPACHAR" rea-
firma la presencia de
Bimbo en las mesas de
los consumidores, resal-

tando los beneficios de
su pan. Este concepto
es una declaracién de
suavidad, atributo que
ningun otro pan blanco
puede igualar.

Para mas informacion
sobre la campana
“APANPACHAR"” y el
Pan Blanco Bimbo, in-
vitamos a visitar:

www.grupobimbo.
com y Grupo Bimbo
Centroamérica en Fa-
cebook.
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CAMPANAS

La nueva experiencia en Miniso

as icdnicas

tiendas MI-

NISO anun-

ciaron su

nueva era en
las mas de 20 tiendas
ubicadas en diferentes
puntos del pais, donde
con casi seis anos de
estar en mercado gua-
temalteco han ofrecido
experiencias increibles a
sus clientes.

La primera tienda en
renovarse ha sido la de
Oakland Please, con el
objetivo de mantenerse
a la vanguardia y en el
gusto de los jovenes a
los que ha comprendido
profundamente y

La icénica tienda Miniso reinventa su imdgen y celebra la

integracion de la nueva licencia de BT21.

Por Marcas y Negocios

deseando convertirse
en su marca de sintonia.

Desde su llegada a
Guatemala en el 2018,
se ha caracterizado por
la calidad de sus pro-
ductos y su innovacién
en el gusto juvenil, por
ello en la reinvencién se
realza la imagen de un
estilo fresco y vibrante,
incorporando un am-
biente mas colorido y
con nuevo mobiliario,
buscando fortalecer la
conexién emocional con
sus clientes.

BT21
Siendo una marca glo-
bal, MINISO ha trabaja-

do con diversas colabo-
raciones de marcas de
renombres y esta vez
anuncia el lanzamien-
to de BT21, una de las
licencias mas espera-
das por los amantes de
la marca.

Jackelin Del Cid, ge-
rente de mercadeo de
MINISO Guatemala co-
mentd que el objetivo
es mejorar la experien-
cia visual y de compra
en todas las tiendas,
“gqueremos que nues-
tros clientes sientan
que estan en un lugar
cémodo y agradable,
donde la armonia les
permita disfrutar plena-

mente del tiempo con
nosotros, por lo que la
actualizacién de todas
las tiendas se llevaran a
cabo de manera indivi-
dual, por lo que se esta-
ra completando el pro-
ceso en un aproximado
de un ano”, remarcod.

“Estamos convencidos
de que nuestro modelo
de negocios minorista
es uno de los mas flexi-
bles, abarcando desde
nuestra estructura de
opresion de franqui-
cia hasta una cadena
de suministro de clase
mundial”, expresé Allan
Pinto, representante de
MINISO Guatemala.
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TECNOLOGIA

La Inteligencia Digital facilita
las compras en linea

GuatemalaDigital.com agrega una nueva herramienta en su sitio de comercio
electronico utilizando herramientas de IA para facilitar la busqueda y con ello

poder realizar compras.

Por Marcas y Negocios

| profesor Dr. Gerald Lembke sefiala en

un articulo publicado en marzo de este

afno, que la Inteligencia Artificial -1A- en

las comunicaciones es cada vez mas

importante, cambiando asi la interac-
ciéon de los participantes y cémo se intercambian
la informacion, llevando esto a una nueva era.

Por ello GuatemalaDigital.com ha implementado
el uso de una nueva herramienta de la IA en su si-
tio web, con la innovadora funcién de busqueda
por imagenes, convirtiéndose en el primer sitio
en agregar esta tecnologia a su plataforma digi-
tal.

Con la implementacién de esta funcién, el lider
de comercio electrénico en el pais, busca ofrecer
a sus clientes una experiencia de compra en linea
rapida, sencilla y eficiente, ya que muchas veces
las palabras regionales de un lugar hacen que la
busqueda de un producto se vuelva complicada.

Esta funcidn permitird a los usuarios poder en-
contrar dentro de la plataforma digital cualquier
producto con solo una fotografia, ya sea desde el
celular o teniendo a la mano el producto que se
busca, ahorrando tiempo y esfuerzo a los com-
pradores.

Beneficios de la busqueda por imagenes

- Facilidad de uso: los usuarios pueden tomar
una foto de un producto que deseen comprar

y encontrarlo rdpidamente dentro de la pla-
taforma sin necesidad de colocar nombre o
descripcion.

- Resultados precisos: la tecnologia de recono-
cimiento de imagenes mejora continuamen-
te, garantizando que los resultados sean cada
vez mas precisos relevantes para la necesidad
del usuario.

- Ahorra tiempo: al eliminar las largas descrip-
ciones o navegar por multiples categorias, los
clientes pueden encontrar lo que buscan en
cuestion de segundos.

- Descubre nuevos productos: la busqueda por
imagenes permite a los usuarios descubrir
productos similares o complementarios que
quizas no habrian encontrado de otra mane-
ra.

“Nuestro objetivo en GuatemalaDigital.com es
proporcionar la mejor experiencia de compra en
linea posible. Con la incorporacion de la busque-
da por imdgenes, estamos dando un gran paso
hacia la simplificacion del proceso de compra
para nuestros clientes”, afirmé Alejandro Lopez,
sub gerente de GuatemalaDigital.com.

“Estamos comprometidos en seguir innovando
vy utilizando la tecnologia, para satisfacer las ne-
cesidades cambiantes de nuestros usuarios”, re-
marco Lopez.
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Todos estuvieron en Filgua

Actividades para grandes y chicos, lectura para todos los gustos y visitas

de las personalidades emblemdaticas del acontecer nacional, asi como miles
de guatemaltecos llegaron a la XXI edicion de FILGUA, con la tematica de
la migracion y dedicada al escritor Francisco Pérez de Anton quien emigro
al pais proveniente de Esparia en 1963.

urante julio

se llevo a

cabo la XXI

edicién de

la Feria In-
ternacional del Libro en
Guatemala - FILGUA-,
donde como dijo el es-
critor Francisco Pérez
de Antdn, en su inter-
vencién de del acto de
inauguracién, “todos
nos reunimos en Fil-
gua”, refiriéndose a los
géneros y obras litera-
rias que se concentra-
ron dentro de las ins-
talaciones de Forum
Majadas, donde se llevd
a cabo dicha actividad.

Con la tematica prin-
cipal sobre la migracién,
desde las perspectivas
sociales, histéricas, eco-
némicas, culturales y
artisticas, y dedicada el
escritor Francisco Pé-
res de Antén, migrante
espanol que llegé a tie-
rras chapinas en 1963,

Por Marcas y Negocios

las puertas se abrieron
al publico con la presen-
cia, por primera vez en
la historia de la Feria, del
presidente de la Repu-
blica Bernardo Arévalo.

Ademas, como par-
te del aniversario 125 del
natalicio de nuestro Pre-
mio Nobel de Literatura
Miguel Angel Asturias y
su 50 aniversario luctuo-
so, se profundizaron en
sus obras, tanto las po-
pulares como las menos
conocidas.

Una mirada a la mi-
gracion

La migracién es un
tema amplio e intere-
sante, de la cual, nadie
es indiferente, ya que la
historia del ser humano
estd basada en movi-
mientos migratorios y
gue actualmente afec-
ta a todo el mundo en
unos lugares mas que
en otros.

Este tema esta muy re-
lacionado con el arte
guatemalteco, desde
los autores como Miguel
Angel Asturias, Enrique
Goémez Carrillo o Dante
Liano, hasta plasticos
como Carlos Mérida,
quienes desarrollaron
parte de su obra en Eu-
ropa, tanto por migra-
cién voluntaria como
por exilio.

Hablar de migracion
da la oportunidad de ser
conscientes de algunos
de sus aspectos y defini-
tivamente promover un
pensamiento mas criti-
coy amplio para seguir
construyendo una me-
jor sociedad.

Homenaje a Francis-
co Pérez de Antén

Filgua 2024 rindié ho-
menaje al reconocido
escritor Francisco Pérez
de Antoén, autor de

mas de 26 libros, entre

EVENTOS

ellos novelas, obras de
ensayo, narrativa bre-
ve y de otros géneros,
como la economia, la
historia, el lenguaje o el
humor. Pérez de Antén
nacié en Soto de Caso
(Asturias, Espana, 1940),
es ingeniero, economis-
ta, hombre de empresa,
periodista y catedratico.

Es miembro de la
Academia Guatemalte-
cadelalenguaydela
Academia deGeografia
e Historia de Guatema-
la, pais al que migréy
en donde reside des-
de 1963, fue fundador
y editor del semanario
Crénicay colaborador.

Nifos y jovenes en
busqueda de lectura
Entre los asistentes a
FILGUA se pudo obser-
var una cantidad con-
siderable de joévenes,
pero también de nifios,
gue buscaban entre las
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diferentes librerias, lec-
turas que les llamarala
atencioén, desde revistas
de cémics hasta libros
mas formales y/o sagas
completas que ofrecian
a precios favorables en
algunas ocasiones.

Por su parte, la li-
breria Kita Penas, hizo
un homenaje a los Ba-
rriletes de Sumpango
dentro de la decoraciéon
que envolvié el mundo
magico de la lectura,
y que entre los pasi-
llos se podia observar
a los personajes de los
libros pasear por ellos
con cada ejemplar que
era adquirido por los vi-
sitantes.

McDonald s tam-
bién tuvo por primera
vez su rincén de lectu-
ra para los pequenos
y donde llevé a cabo
diversas actividades
acompanados de los
personajes de la cadena
de comida rapida.

EPA tuvo su rincén
de lectura, ofreciendo
un espacio cémodo
para quienes querian
leer mientras sus acom-
panantes se perdian en-
tre los libros que ofre-
cieron todas las librerias
que asistieron e hicieron
de esta actividad un éxi-
to total.

-

Libros Antiguos
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LLos dinosaurios

invaden Majadas Once

La exposicion interactiva recrea las diferentes etapas y especies de la era jurasi-
ca, desde pequerios herbivoros hasta los mas temidos dinosaurios que sembraban

el terror en el planeta hace ya varios millones de arios.

omo aparte
de las acti-
vidades que
desarrolla Ma-
jadasOnce,se
encuentra la exposicion
interactiva de “Tierra de
Dinosaurios”, un reco-
rrido por la época de
los dinosaurios y donde
grandesy pequefios po-
dran aprender mas so-
bre una de las eras mas
importantes de la tierra.

La era jurdsica es uno
de los tres periodos en
la escala de tiempo geo-
I6gica en los que se divi-
de el Mesozoico, la cual
comenzdé hace 206 mi-
llones de afiosy termind
hace 145 afos, teniendo
una duracién de 61 mi-
llones de anos, tiempo
en que proliferaron y
reinaron los dinosaurios.

Durante este tiempo,
se tiene conocimiento
gue se inicia la sepa-

Por Marcas y Negocios

racion definitiva de lo
que se conoce como el
Unico supercontinente
que existia en el planeta
Tierra, dando paso a los
que en la actualidad co-
nocemosy a los grandes
cuerpos de agua, como
los Océanos..

Elnombre provienedela
cadena montafosa del
Jura, la cual esta ubica-
da entre los paises euro-
peos de Francia y Suiza,
donde Alexander Brong-
niart, gedlogo francés,
hizo los primeros descu-
brimientos de los fésiles
de este periodo,ademas
de organizar el sistema
geoldégico que conoce-
mos alla en el siglo XIX.

La Flora y la Fauna del
Jurasico

Durante esta etapa la
vida animal proliferaron
considerablemente, fa-
vorecida por los cambios

climaticosy geoldgicos,
permitiendo asi una
gran diversidad, entre
los que se puede nom-
brar a los varios como
los velociraptores, diplo-
docus y brachiosaurus
eran algunas de las es-
pecies mas frecuentes.

Asi también los dino-
saurios herbivoros,
omnivoros y carnivoros
encontraron nichos para
desarrollarse, alimentar-
sey reproducirse. En los
océanos, ademas, vivian
reptiles como los ictio-
saurios y los plesiosau-
rios, y otras especies
acuaticas como los
amonites y los molus-
cos.

El Archaeopteryx es la
primera ave primitiva,
durante el jurasico los
pterodactilos sin plumas
dominaban los cielos,
ademads de insectos que
tenian tamanos mucho

EVENTOS

mas grandes que los ac-
tuales.

Pero aldinal de la era,
los Archaeopteryx em-
pezaron a aparecer en
los cielos y cuyos fésiles
hicieron posible demos-
trar que las aves prove-
nian de losdinosaurios.
El Archaeopteryx tenia
plumasy alas, pero tam-
bién rasgos reptilianos,
como garras en las alas
y dientes en el pico. Asi,
compartia caracteristi-
cas tanto con las aves
como con los dinosau-
rios.

Pero para aprender mas
de estos animalesy sus
entornos, “Tierra de Di-
nosaurios” es la mejor
opcidén, ya que durante
la gira, los animadores
dan explicaciones de
cada una de las espe-
cies alli representadas.
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Con un horario de 10:00 a 20:00 horas de lunes
a domingo y un costo de Q80.00 mas cargo por
servicio, es la mejor forma de aprender divirtién-
dose hasta el 12 de agosto.

Entradas a la venta en el Centro Comercial.




a artista gua-
temalteca Di
WAV lanzé
SU nhuevo
album “LP,
SURREAL", el cual pre-
senta diez pistas que
combinan los géneros
rock, indie, trap, electro
y alternativo, mostran-
do el talento y la visién
musical de la artista.

El proyecto musical
promete ser una expe-
riencia transformadora
para todos los oyentes y
el cual esta siendo apo-
yado por Cerveza Gallo,
marca 100% guatemal-
teca que se caracteriza
por apoyar el talento na-
cional y en esta ocasién
no es la excepcion.

“Para Cerveza Gallo es
un honor trabajar con
artistas tan profesiona-
les como Di WAV. Como
marca 100% guatemal-
teca, creemos en los
artistas nacionalesy los
apoyamos para promo-
ver su musica. SURREAL
serd un éxito sin dudarlo
y estamos muy emocio-
nados de ser parte de
este paso tan impor-
tante en la carrera de
Di WAV", comentd Ri-
cardo Pontaza, Gerente
de Marca Cerveza Gallo.

El album musical fue
producido por el gana-
dor del Grammy Reuven
Amiel y el cinco veces
nominado al Grammy
Latino Marthin Chan,
SURREAL es una obra
maestra conceptual
que profundiza en las

MUSICA

DI WAYV Lanza album
“LP SURREAIL”

Artista guatemalteca presenta su nuevo proyecto musical con

el apoyo de Cerveza Gallo.

complejas emociones
gue se experimentan en
las relaciones. Inspiran-
dose en el movimiento
surrealista, el dlbum
utiliza el arte como me-
tafora del amor, encap-
sulando las cualidades
enigmaticas y oniricas
de las conexiones hu-
manas. Con sus mati-
ces oscuros, SURREAL
presenta una explora-
cién inquietantemente
hermosa del amory la
emocioén.

“SURREAL" es un dlbum
que surge de un lugar
muy personal. Habla de
las diversas emociones
que atravesamos en las
relaciones y de lo su-
rrealistas que pueden
parecer a veces”, expre-
sé Di WAV.

El dlbum sale con el
focus track “amARTE",
una cancién experi-
mental de Di WAV, que
incluye una fascinante
mezcla de géneros que
desafia los limites con-
vencionales. La canciéon
fusiona la intensidad

Por Marcas y Negocios

inquietante del trap os-
curo con el borde cru-
do del rock alternativo,
todo mientras envuelve
al oyente en voces eté-
reas y de ensueno.

Su vibra oscura es pal-
pable, creando una at-
mdsfera inquietante
y cautivadora. La yux-
taposicién de ritmos
contundentesy riffs de
guitarra intrincados con
la suavidad de la voz de
Di WAV evoca una sen-
sacién de profundidad y
complejidad emocional.

La portada del album,
una pintura creada por
la propia Di WAV, ahade
un toque profundamen-
te personal al proyecto,
fusionando aun mas
su arte visual con sus
creaciones musicales.
Es una pintura vivida y
surrealista que irradia
una sensacién de mara-
villa onirica y profundi-

dad emocional. La com-
posicién estd dominada
por colores llamativos e
imagenes atrevidas, que
capturan la esencia de
los temas del album.

Coincidiendo con el lan-
zamiento del dlbum, Di
WAV también estrena
un video cinemato-
grafico para el tema
“amARTE", una cancién
alternativa de dark trap.
Dirigido por Di WAV, el
video explora temas de
locura, delirio, sexo, arte,
amor, deseo y musica,
ofreciendo un comple-
mento visualmente im-
presionante y concep-
tualmente rico para el
album. En el video, Di
WAV retrata a un per-
sonaje que cae en la lo-
cura, entrelazando sus
visiones con intensas
imdagenesy emociones,
encapsulando perfecta-
mente la esencia surrea-
lista del dlbum.
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