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EDITORIAL

El Gltimo trimestre del ano.

Como si nada llegamos al Ultimo trimestre del ano,
en un parpadeo estamos por terminar, y los memes
no se han dejado esperar aduciendo que octubre, no-
viembre y diciembre son los “viernes, sabado y do-
mingo” del ano o que este tiempo pasa como “octu-
bre, noviembre, diciembre”.

Pero para las MARCAS y NEGOCIOS esta es la tem-
porada mas alta del afo, ya que se inician con los
diferentes preparativos de las festividades de estos
meses, y aunque es una costumbre controvertida,
la celebracion de la “Noche de Brujas”
0 “Halloween” ha ido tomando fuerza en
los diferentes negocios, ya sea Centros
Comerciales, Bares y Restaurantes, dis-
cotecas y almacenes, que efectlan activi-
dades para atraer clientes y hacer crecer
sus ventas como sus ganancias.

Estos NEGOCIOS realizan actividades y
venta de todo tipo de adornos, elevando
sus ventas y sus ganancias para este mes,
pues las actividades empiezan desde que
octubre toca la puerta del calendario.

Una de las celebraciones mas emblematicas, es el
fiambre, platillo tradicional guatemalteco con varias
versiones asi como varios tipos, comida que lleva un
sinfin de ingredientes que dependen de la receta y del
gusto de cada una de las o los cocineros.

Los mercados y los supermercados se abastecen de
diversos productos para que los compradores puedan
encontrar lo que buscan.

En relacién a las carnes y embutidos muchos pue-
den encontrarse durante todo el ano, sin embargo,
hay otros que son exclusivos de esta época y que las
MARCAS solo las sacan durante septiembre, octubre
y hoviembre.

Ademas de las celebraciones y las fiestas, durante
octubre se celebra “el mes rosa”, el cual hace con-
ciencia sobre el “Cancer de Mama” tanto en mujeres
como en hombres y que Agua Pura Salvavidas y Fun-
decan llevan a cabo diversas actividades, para la con-
cientizacion y visibilizacion de esta enfermedad.

Estamos por concluir el ano, el frio se acerca, las ce-
lebraciones también y con ello un sinfin de recuerdos
que este ano nos ha dejado.
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PRINCIPAL

350 mil hogares reciben
Agua Pura Salvavidas

La empresa nacio en 1936 en la Ciudad de Guatemala, ha ido creciendo confor-
me los arios diversificando su producto asi como la construccion de plantas en
diferentes puntos del pais. Entrevistamos a Claudia Lara, Gerente de Marca

Agua Pura Salvavidas

Por Rita Maria Aguilar

MYN: Marcas y Negocios
CL: Claudia Lara

MYN: (Qué es Agua
Pura Salvavidas?

CL: Agua Pura Salvavi-
das realmente es una
marca que lleva en el
mercado desde 1936,
es parte de los hogares
guatemaltecos, es la
marca lider.

Alo largo de los afos
ha desarrollado el pilar
sobre el tema de la vida,
o sea, el Agua Pura es
vida en si y realmente
parte de nuestra esen-
cia es como velar por la
salud y por la vida de los
guatemaltecos, y es lo
gue realmente nos unid,
por ejemplo, al tema de
Fundecan, somos dos
empresas en conjun-
to que buscamos ese
amor por la vida.

Imagenes con fines ilustrativos
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MYN: Hableme un poco
de los otros pilares

CL: Trabajamos el tema
de la Responsabilidad
Social, Medio Ambiente,
que a través de nuestros
empaques, vemos la in-
novacidén responsable
del reciclaje, la refores-
tacién. El pilar de Co-
munidad, es cémo se
proyecta la marca hacia
la sociedad, a la comu-
nidad, cdémo apoya.

Su esencia de marca
€s pureza, pero es pure-
za a lo largo del tiempo.
Se ha ido creciendo en
el concepto ensiy pues
parte de este crecimien-
to ha sido el reto social
de la marca hacia apo-
yar todo el tiempo con
donaciones de agua,
en muchas situaciones
importantes en el pais y
Fundecan es una delas
acciones que la marca
hace en todo lo que es
su pilar de Responsabi-
lidad Social Empresarial.
-RSE-.

MYN: ;Coémo nace y
cémo empieza a crecer
Agua Pura Salvavidas
en el pais?

CL: Bueno, hace mucho
tiempo, desde 1936 esta
marca viene creciendo,
hay una historia que
antes se entregaba el
agua en tamajuanas de
barro, posteriormente,
vinieron los garrafones
de vidrio que trabaja-
mos anteriormente y
pues todo el mercado
ha ido evolucionando.

Una de las cosas mas
importantes, diria yo,

mas fuertes, es que se
ha vuelto parte de una
tradicién en el hogar
porque muchas de las
abuelitas se la pasan
a las mamas y las ma-
mas se lo recomiendan
a los hijos y realmente
€so es porque nuestro
pilar, uno de los pilares,
uno de los atributos
mas importantes de la
marca es la confianza
y la calidad que noso-
tros damosy el servicio
que nosotros damos al
hogar.

Estamos presentes en
los hogares guatemal-
tecos y en toda la fami-
lia.

MYN: ¢Hasta dénde
llega Agua Pura Salva-
vidas?

CL: La marca actual-
mente cuenta con una
distribucién a nivel na-
cional, tenemos siete
plantas que estan es-
tratégicamente situa-
das en todo el pais, y
atendemos aproxima-
damente 350 mil hoga-
res, en todo el territorio
nacional.

Contamos con distri-
bucién en varios cana-
les, en el norte, el sur,
occidente, en toda Gua-
temala, en todas nues-
tras presentaciones.

MYN: (Cudl es la pre-
sentacion qué mas se
consume?

CL: Yo diria que la pre-
sentacién de garrafén
es la que mas lleva
tiempo en el mercado,
entonces de alguna for-
mMa esta presente en to-
dos los hogares.




MYN: ;:Cémo nace el
Agua Pura Salvavidas
Saborizada?

CL: El agua saborizada
es un nicho de merca-
do el cual desde hace
mas de diez afios viene
siendo una tendencia
en crecimientoy que a
la gente le gusta ese to-
que de sabor, hay gente
que el agua pura natu-
ral es suficiente, pero
hay otros que necesi-
ta ese “toquecito” de
sabor, nuestras aguas
saborizadas son cero
calorias, que es otra ca-
racteristica importante,
y a la gente le gusta hi-
dratarse de forma sana.

MYN: ;Dentro de casi
100 ainos alguna expe-
riencia o anécdota?

CL: Y como anécdota,
hay muchas, se vive
todos los dias, nuestra
fuerza de ventas cada
dia tiene una, ellos son
muy cercanos al consu-
midor que estan en las
casas y conocen a toda
la familia.

Una anécdota en la
fuerza de ventas que
para mi fue algo muy
lindo y es que un nifi-
to le gustaba tantoy se
llevaba tan bien con el
vendedor que hizo su
pifata de vendedory
se vistié de vendedor
y le hicieron la pifata
de camioncitoy a mi
me parecié super lin-
da, y asi de cercana es
la marca, que pueden
ser anécdotas chiquitas
pero gue como marca
estamos en el corazén
de los guatemaltecos.
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CELEBRACIONES

Halloween en Guatemala

Es una celebracion pagana que tiene sus origenes en la cultura Celta, sin embargo,
tiene detractores como partidarios y se ha ido arraigando dentro de nuestro pais.

a celebracion
de Halloween
en el pais
tiene detrac-
tores como
partidarios, segun los
registros es una fies-
ta que se celebra en la
vispera de la fiesta de
Todos los Santos.

El Allhallowtide,
conocida como “Ha-
lloween o Hallowe'’en”
es el inicio de la con-
memoracién del tiem-
po litdrgico dedicado a
recordar a los muertos,
incluidos los santos,
martires y todos los di-
funtos.

Una de las teorias
sobre la celebracién,
es que fueron influen-
ciadas por las fiestas
celtas de la cosecha,
en particular la la fies-
ta gaélica de Samhain,
gue se cree que tiene
raices paganas.

Otra de las teorias es
que dicha celebracién
podria haberse cris-
tianizado como el Dia
de Todos los Santos,
junto con su vispera,

sin embargo, algunos
creen que Halloween
comenzdé como Unica-
mente como una fiesta
cristiana, la cual daba
inicio con una vigilia.

Migraciéon del Ha-
lloween

Celebrada durante
siglos en Irlanda y Es-
cocia, los inmigrantes
irlandeses y escoceses
llevaron muchas cos-
tumbres de Halloween
a Norteamérica en el
siglo XIX, y luego, por
influencia estadouni-
dense, Halloween se
extendid a otros paises
a finales del siglo XX y
principios del XXI.

Dentro de las activi-
dades mas populares
se encuentran el truco
o trato, asistir a fiestas
de disfraces, tallar ca-
labazas, encender ho-
gueras, visitar atraccio-
nes encantadas, contar
historias de miedo y ver
peliculas de terror o con
tematica de Halloween.

Algunas personas
practican las observan-

Por Marcas y Negocios
Fotografia Cortesia

cias religiosas cristianas
de la vispera de Todos
los Santos, como asistir
a los servicios religiosos
y encender velas en las
tumbas de los difuntos,
aunque para otras per-
sonas es una celebra-
cion laica.

Halloween en Guate-
mala

En Guatemala, se ha
ido arraigando dicha
celebracién, a tal punto
que muchos Negocios
y Centros Comerciales
realizan actividades
dentro de calendarios
tanto para niflos como
para adultos, asi como
los bares y discotecas.

Asi mismo existen
empresas que se dedi-
can a la organizacién
de actividades en esta
linea y almacenes que
venden todo tipo de
elementos para que la
actividad pueda dis-
frutarse a su maxima
expresion por quienes
gustan de esta festivi-
dad.
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ADOC lanza su coleccidon

“Huellas de Gloria”

MARCAS

Esta nueva coleccion es un homenaje y una colaboracion con los medallistas gua-
temaltecos Adriana Ruano y Jean Pierre Brol, quienes destacaron en las justas

deportivas 2024.

DOC anun-

ci6 el lan-

zamiento

de wuna

nueva co-
leccién de calzado de
edicién limitada “Hue-
llas de gloria”, en honor
a los destacados atletas
guatemaltecos Adria-
na Ruano y Jean Pierre
Brol quienes consiguie-
ron medallas olimpicas
en la especialidad de
Tiro.

Esta empresa centro-
americana vanguardista
se honra en celebrar los
logros de Adrianay Jean
Pierre en los mas altos
escenarios deportivos.

Esta coleccién busca
rendir tributo a su his-
térico desempefno y se
ha diseflado de manera
especial para conme-
morar sus éxitos.

Cada par de zapatos
incorpora detalles sim-
bdlicos como la fecha
de sus logros, la bande-

ra de Guatemala, que
portan con tanto orgu-
llo, y referencias a los
deportes que practican.

Asi mismo, los meda-
llistas olimpicos fueron
parte del proceso de di-
seno de los zapatos de-
portivos, ddndole mayor
realce a este proyecto.

La coleccién sera
producida en una de
las plantas de fabrica-
cién mas grandes de
Centroamérica, desta-
cando asi el liderazgo
industrial de ADOC en
la regiény solamente se
produciran 400 pares,
en diferentes tallas.

El disefio exclusivo
de Jean Pierre Brol
estara disponible en
tiendas ADOC seleccio-
nadas a partir del 10 de
octubre en Ciudad de
Guatemala.

En tanto, la linea de
Adriana Ruano serd
lanzada el 20 de octu-

Por Marcas y Negocios
Fotografia Cortesia

bre de 2024. La venta de
esta coleccidn también
se podra hacer en linea
y el producto incluye en-
vio, el costo en el mer-
cado estara rondando
los Q450.

ADOC invita a sus clien-
tes a disfrutar de esta
ediciéon limitada, que
celebra el talento, la de-
dicaciény el esfuerzo de
dos de los mas grandes
atletas guatemaltecos.
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Agua Pura Salvavidas y Fundecan

contra el Cancer de mama

El Cancer de mama es una de las principales causa de muerte en mujeres, sin
embargo, tambien ataca a los hombres, aunque en menor porcentaje.

Por Marcas y Negocios

gua Pura

Salvavidas,

una marca

compro-

metida
con la salud y el bienes-
tar de los guatemalte-
Cos por mas de 88 anos,
lleva a cabo este ano su
campana anual de pre-
vencién del cancer de
mama, con un concep-
to alentador “Prevenir
es de valientes”.

Esta iniciativa se rea-
liza en apoyo a Funda-
cion Amigos Contra el
Cancer -Fundecan-, de-
dicada alalucha contra
el cdncer de mama en
Guatemala.

La campana “Pre-
venir es de valientes”
tiene como objetivo
principal sensibilizar a
la poblacién sobre la
importancia de la de-
tecciéon temprana del
cancer de mama, pro-
moviendo la practica
del autoexamen como
una medida preventiva
clave.

Desde hace una dé-
cada, Agua Pura Salva-
vidas y Fundecan han
trabajado de la mano
para llevar este mensaje
vital a todos los guate-
maltecos.

En octubre, Agua
Pura Salvavidas diri-
gird sus esfuerzos de
concientizacion a través
de diversas acciones. La
campaha arrancd con
el exitoso patrocinio de
la Carrera Fundecan
Salvavidas, superando
todas las expectativas.

Ademas, |la marca
lanzard una edicién
especial con tapa rosa-
da de su emblematico
garrafén y la presenta-
cion de 20 onzas con
etigueta conmemora-
tiva. Estos productos
son distribuidos a nivel
nacional,acompanados
de un volante informati-
Vo que detalla los pasos
para realizar el autoexa-
men, reforzando asi el
mensaje de prevencion.

“En Agua Pura Salva-
vidas creemos firme-
mente que prevenir es
de valientes puesto que
requiere valentia y re-
conocimiento el cuidar
de si mismo, preveniry
detectar a tiempo una
enfermedad que ataca
a miles de mujeres cada
ano, asi como podemos
decir que es admirable
la valentia de quienes
luchan y se enfrentan a
esta enfermedad para
seguir adelante. Nues-
tra marca estd compro-
metida con la salud y
con la vida, la colabo-
racion con Fundecan re-
fuerza nuestro propdsito
de llevar un mensaje de
vida y esperanza a cada
hogar en Guatemala. El
cancer de mama tiene
altas probabilidades
de cura, si es detecta-
do a tiempo”, expresd
Claudia Lara, Gerente
de Marca de Agua Pura
Salvavidas.

El cdncer de mama
es una de las principa-
les causas de muerte en

Fotografia: Cortesia

mujeres, y aunque tam-
bién afecta a los hom-
bres en menor medida,
la deteccién temprana
es crucial para aumen-
tar las posibilidades de
cura. “Prevenir es de
valientes’ resalta la va-
lentia que se necesita
para cuidar de nuestra
salud y enfrentar la in-
certidumbre, recordan-
donos que la preven-
cién puede salvar vidas.

Las tapas rosadas de
Agua Pura Salvavidas
son un recordatorio vi-
sual del compromiso
con la prevencién del
cancer de mama. Junto
con el material informa-
tivo de la campana, bus-
can motivar a las muje-
res a dedicar tiempo a
su saludy a realizarse el
autoexamen.

Isabel Herbruger,
presidenta de Funde-
can, agregd: “Contar
con el apoyo continuo
de Agua Pura Salva-
vidas nos permite no
solo contribuir al tra-
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tamiento de mujeres
de escasos recursos,
sino también transmi-
tir un mensaje vital de
deteccion temprana a
comunidades que de
otro modo no podria-
mos alcanzar. Este tipo
de alianzas son esencia-
les para salvar vidas."

La alianza con Agua
Pura Salvavidas ha sido
fundamental para Fun-
decan, no solo por el
apoyo econémico que
permite financiar trata-
mientos de radioterapia
para mujeres de esca-
SOS recursos, sino tam-
bién por la capacidad
de transmitir el mensaje
de deteccidén tempra-
na a todos los hogares
guatemaltecos que de
una u otra manera no
se alcanzarian.

Para mas informa-
cién acerca de Funde-
can pueden seguir sus
redes sociales en Ins-
tagram (@fundecan-
gt), Facebook (www.
Facebook.com/Funde-
cangt), o visitando su
pagina web en www.
fundecan.org.

Ademas, pueden co-
municarse al nUmero
telefénico 2228-6202
para obtener mas in-
formacioén.

Agua Pura Salvavi-
dasy Fundecan invitan
a todos los guatemalte-
COS a unirse a esta cam-
pafa, porque “Prevenir
es de valientes” y juntos
podemos hacer la dife-
rencia en la lucha con-
tra el cancer de mama.







Casa del Ron en Zona Pradera

Nuevo centro de experiencias, Casa del Ron en el corazon de la Ciudad Capital

icores de

Guatema-

la inaugurd

sede #16 de

la “Casa del
Ron", la cual esta ubi-
cada en Zona Pradera,
zona 10, con la que se
demuestra el compro-
miso de la eleganciay el
encanto del ron guate-
malteco a mas personas
en otras latitudes del
pais.

El Centro de experiencia
en Zona Pradera fue di-
sefiado con el objetivo
de ofrecer a cada visi-
tante, un viaje inmer-
sivo de emociones y
sabores, representado
por el arte, la tradicién
y la riqueza histodrica
que refleja una ciudad
emblematica como la
Ciudad de Guatemala.

En este nuevo punto
de venta los amantes
de los buenos licores,
asi como turistas, na-
cionales y extranjeros,
podran disfrutar del
exquisito mundo que

EMPRESAS

Por Marcas y Negocios
Fotografias Cortesia

un elixir puede ofrecer,
un espacio en donde las
catas exclusivas, la coc-
teleria y el fascinante
proceso de destilacion
del ron guatemalteco,
cautivara los sentidos
de nuestros clientes y
consumidores.

Asi mismo, Licores de
Guatemala y Grupo
Financiero G&T Con-
tinental cuentan con
una alianza estratégica
en Casa del Ron Zona
Pradera en donde se
contard con un espacio
donde usuarios y clien-
tes de G&T Continental
podran tener acceso de
un area business, repre-
sentando un ambiente
moderno, innovador y
dedicado a disfrutar la
excelencia del ron y los
diferentes destilados.
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NUEVOS PRODUCTOS

Nuevas galletas

Club Max sabor Campero

Club MAX y Pollo Campero se unen para llevar el delicioso y tradicional sabor
Campero al mdximo en sus nuevas galletas ya disponibles por tiempo limitado.

Por Marcas y Negocios

Nn una emo-
cionante co-
laboracién, el
reconocido y
tradicional

sabor Campero llega

por tiempo limitado

a galletas Club MAX

CAMPERO para ven-

cer el hambre de quie-

nes quieren comerse
al mundo y vivir cada
momento con pasién.

Esta innovacién, que

une a dos marcas de

Corporacién Multi Inver-

siones, se encuentra ya

disponible en todos los
supermercados y tien-
das del pais.

“Para quienes disfrutan
la indulgencia, los sa-
bores exadticos y probar
cosas nuevas, llegan
las nuevas Club MAX
Campero. De la mano
de un sabor que los
guatemaltecos tienen
muy presentes y que es
unico en el mercado, la
nueva galleta tipo ro-
ciada en aceite serd
perfecta para disfrutar

el tradicional sabor de
Pollo Campero en cada
momento” comentd
Claudia Hernandez,
Gerente de Categoria
Galletas Saladas.

Sabor Campero al MAX
Club MAX, en busqueda
de innovar el portafo-
lio de galletas saladas,
incursiona en sabores
diferenciados pero lle-
nos de tradicién para
los consumidores gua-
temaltecos.

Con este lanzamiento,
se podra disfrutar por
Q1.00 del sabor Cam-
pero al maximo en una
presentacién que viene
en un paquete de 34g
que incluye 4 galletas
cada uno.

“Nos enorgullece lle-
var el sabor Campero
al MAX para disfrutar
de forma innovadora
este tradicional sabor.
Asimismo, con este
lanzamiento reforza-
mos nuestro compro-

Fotografias Cortesia

miso con diversificar la
categoria de galletas
y snacks con sabores
diferentes y explosivos
teniendo en cuenta las
tendencias y, por su-
puesto, a nuestros con-
sumidores” agregod Ser-
gio Ibarra, Coordinador
de Mercadeo Galletas
Saladas.

Las nuevas galletas
Club MAX Campero
ya se encuentran dis-
ponibles por tiempo
limitado hasta finales
de noviembre en todos
los supermercados y
tiendas de Guatemala.
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Comision de Alimentos y Bebidas

AGEXPORT presenta nuevas
plataformas de comunicacion

Con una imagen moderna, dindmica e interactiva las plataformas se convierten en
la nueva comunidad digital y via de comunicacion de la industria de alimentos y

bebidas, exportando de Guatemala para el mundo.

a Comisién

de Alimen-

tos y Bebidas

AGEXPORT

presentd sus
nuevas plataformas
de comunicacién, que
llegan al publico con
una imagen totalmen-
te renovada, con el ob-
jetivo de llegar a mas
mercados y generar un
impacto positivo en la
industria.

Con esto, la Comisiéon
AyB AGEXPORT, se
consolida como el ex-
perto en materia de ex-
portaciény en el aliado
estratégico que ofrece
una plataforma integral
de asesoria y acompa-
Aamiento para facilitar
a que mMmas empresas
guatemaltecas lleven
su oferta exportable al
mundo.

“Compartimos el com-
promiso de construir
un mejor futuro, in-
terconectado y mds
responsable en donde
empresarios, comuni-
dades y profesionales
del sector, conviertan
a la industria de ali-
mentos y bebidas en
un motor de desarrollo
sostenible para Guate-
mala”, expresé Gerardo
Pallais, presidente de la
Comision.

Esta transformacién de
las plataformas digitales
estd alineada a la filoso-
fia de innovacién cons-
tante de la Comisién y
como el referente de la
industria de alimentosy
bebidas, busca conectar
de forma creativa, dina-
micay accesible con las
nuevas generaciones
que estan liderando el

cambio al frente de las
empresas, tanto en el
mercado guatemalte-
co como internacional.

Las nuevas plataformas
digitales presentan una
linea fresca que combi-
na colores e imagenes
[lamativas, comunican-
do de forma moderna,
cercanay relajada, que
invita a interactuar y
provocar mayor activi-
dad con la industria.

Con estas acciones la
Comision ofrece un
mundo de posibilidades
para las empresasy em-
presarios que quieren
llevar sus productos de
Guatemala al mundo,
poniendo a disposicién
un programa perma-
nente de capacitacio-
nes, talleres, charlas
y acceso a expertosy

GREMIAL

Por Marcas y Negocios
Fotografias Cortesia

profesionales quienes
seran parte del creci-
miento y la generacién
de valor para los socios
de la Comisién.

Actualmente, lleva su
oferta exportable que
incluye: alimentos pro-
cesados, bebidas, con-
fiteria, conservas y ali-
mentos balanceados a
mas de 75 mercados
alrededor del mundo.
Con mas de 150 socios y
una generacién de mas
de 2,800 millones de
ddlares, atiende, prin-
cipalmente, a la regién
centroamericana, El
Caribe, México, Estados
Unidos, Europa y Asia.
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Llega a Guatemala los nuevos

OPPO Renol2 5G
y Renol2 F 5G

Los nuevos celulares OPPO llegan con funciones GenAl avanzadas, disenios fu-
turistas y conectividad imparable, ademdas de 5G para estar a la vanguardia de la

tecnologia de smartphones.

TECNOLOGIA

Por Rita Maria Aguilar-

OPPO presentd en el
pais los nuevos Reno
12 5G y el Renol2 F 5G,
dispositivos con fun-
ciones avanzadas en
GenAl a través de sus
procesadoresy sistema
de camaras las cuales
impulsa la conectividad,
productividad y creati-
vidad, ademas, de refor-
zar el compromiso de la
compania por acelerar
la adopcién de celulares
con Inteligencia Artifi-
cial.

La compania OPPO
se unié a Google, Mi-
crosoft, MediaTek,
Qualcomm y otros so-
cios para acelerar la
llegada de una nueva
generacion de teléfo-
nos con |IA 'y continda
su expansién en el
mercado guatemalte-
co con el lanzamiento
de la Serie Renol2 de
OPPO, disefiada para
aquellos usuarios que
buscan mas que un
smartphone.

Estos equipos obtienen
una herramienta que
los ayuda a mejorar su
creatividad, producti-
vidad y conectividad
gracias a GenAl, todo
en un disefo atractivo
y moderno.

Clark Zhong, direc-
tor de OPPO para Cen-
troamérica y el Cari-
be, sefalé que con los
nuevos modelos de la
serie Renol2, la marca
se mantiene fiel a su
misién de ofrecer tec-
nologia innovadora que
hace la vida mas facil y
divertida para sus usua-
rios.

“Estos teléfonos no
solo destacan por sus
potentes cdmaras, sino
también por su tecno-
logia de Inteligencia
Artificial y rendimien-
to eficiente, ideal para
guienes necesitan un
dispositivo confiable
y duradero”, afirmé
Zhong.

Fotografias cortesia

El experto en retratos
con la IA mas avanzada

- Las funciones GenAl
de la Serie Renol2 in-
cluyen borrador Al, que
elimina personasy obje-
tos no deseados de las
fotografias y rellena el
espacio de forma rea-
lista.

- En OPPO Renol2 5G,
embellecimiento Al,
mejora la claridad en
las fotos grupales con
la restauracién de de-
talles como el contorno
facial, el cabelloy las ce-
jas para que todos sal-
gan bien.

- Por su parte, Edicién Al
de rostros, identifica y
abre automaticamente
los ojos cerrados de la
gente en la imagen.

- Llevando la imagina-
cion a otro nivel, Es-
tudio Al crea avatares
digitales o convierte
imagenes en retratos
artisticos para que los
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usuarios puedan con-
vertirse en vaqueros,
protagonistas de un
manga ciberpunky mu-
chos otros personajes al
aprovechar las nuevas
capacidades de GenAll.

- Ademas, de las me-
joras fotograficas, se
incorporaron las He-
rramientas Al a la ba-
rra lateral inteligente,
diseflada sobre Google
Gemini, que recomien-
da funciones de IA ba-
sadas en el contenido
gue se muestra en la
pantalla. Ambos mo-
delos agregan varias
herramientas de pro-
ductividad con IA, como
Notas de voz Al, que re-
sume las grabaciones
de voz; Escritura Al para
redactar rapidamente
correos, publicacionesy
comentarios; Resumen
Al para extraer lo esen-
cial de textos largos y
Lectura Al para escu-
char articulos.

- Por otro lado, el OPPO
Renol2 F 5G también
mejora la experiencia
con su camara principal
de 50 MPy, al igual que
Renol2 5G, tiene una
camara macrode 2 MP
para retratos perfectos
Yy una camara ultra gran
angular de 8 MP con 112
grados, complemen-
tado con una camara
para selfies de 32 MP
con multiples distancias
focales.

- Ademas, el modo re-
trato profesional apro-
vecha las camaras
principal y macro para
ofrecer efectos bokeh
con gran nivel profe-

sional, mientras que el
retoque de retratos con
IA proporciona efectos
de retoque mas vividos
y naturales.

Innovacién, productivi-
dad y disefo elegante

Otra caracteristica
en ambos modelos es
que fueron disenados
para ofrecer una gran
durabilidad. El Renol12
5Gy el Renol2 F 5G no
solo son elegantes y li-
geros, sino que cuentan
con pantallas OLED y
AMOLED de 120Hz que
brindan una experien-
cia visual mas fluida.
Ademas, su resistencia
al polvoy al agua garan-
tizan que estos teléfo-
nos sean perfectos para
cualquier situacion.

Javier Lépez, direc-
tor comercial Mercado
Liberado para OPPO
Guatemala y director de
mercadeo para OPPO
Centroamérica y el Ca-
ribe, estos smartphones
estan equipados con
funciones que aumen-
tan la productividad,
como las Notas de Voz
Al, que resumen gra-
baciones de voz, y es-
critura Al, que ayudan
a redactar correos y pu-
blicaciones de manera
rapida y eficiente. “Es-
tas herramientas estan
disefadas para quienes
buscan maximizar su
tiempo y aprovechar su
dispositivo”, comento.

Ambos modelos no
solo son llamativos,
sino también resisten-
tes, con certificacion IP
(OPPO Reno 12 5G: IP65;

OPPO Reno 12F 5G:
IP64) respectivamen-
te, lo que significa que
estdn protegidos contra
polvo y salpicaduras de
agua.

Ambos tienen una
bateria de 5,000 mAh
para disfrutar de una
larga autonomia y
mas de cuatro anos
de condiciones de uso
6ptimas. Sin embargo,
mientras que Renol2 5G
tiene una carga rapida
80W SUPERVOOCTM
para cargar completa-
mente su bateria en 46
minutos, la carga rapi-
da 45W SUPERVOOCTM
del Renol2 F 5G requie-
re 71 minutos.

La serie Reno 12
cuenta con tecnologia
Splash Touch de OPPO,
que permite al usuario
manipular la pantalla
con las manos mojadas.

OPPO Renol2f 5G esta
reforzado con Protec-
cion Ultra Resistente
360° para defenderlo
de caidas, rayones, pre-
sién y salpicaduras de
agua, con una avanza-
da pantalla de vidrioy la
estructura de aleacioén
de alta resistencia de-
sarrollada por OPPO, los
componentes internos
estan protegidos por
una espuma bidnica de
amortiguacion.

Por esto, esta certifi-
cado con 5 estrellas en
pruebas de proteccidon
multi escena de rendi-
miento de SGS.

Conectividad fluida y
estable

La serie Renol2 presen-
ta la tecnologia Al Link-
Boost de OPPO con una
antena envolvente de
360° para aumentar la
recepcion de la senal
y optimizar la selec-
cién de red al usar un
modelo de IA a nivel
de sistema. Gracias a
esto, cuenta con la pri-
mera Certificacién de
Alto Rendimiento de
Red TUV Rheinland del
mundo.

- Al salir de un ascensor,
Al LinkBoost reconecta
el Renol2 F5G aunared
un 36% mas rapido que
la generacién anteriory
mejora la precisiéon de
la ubicacién en Google
Maps.

- Con Renol2 5G, Al
LinkBoost aumenta la
velocidad de cambio de
SIM en un 52% (en com-
paracién con la genera-
cién anterior) al detec-
tar una mala cobertura.

“Nuestros huevos mo-
delos no solo ofrecen un
disefio impresionante,
sino también una tec-
nologia robusta que se
adapta a las necesi-
dades de los usuarios
mds exigentes”, asegu-
ré José Mauro Navicho-
que, entrenador master
de OPPO Guatemala.

Para mas informacién
visita:
https;/ivww.oppo.com/
latin/
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iLegos para grandes y chicos!

Jugueton de CEMACQO y la marca Legos Store se unieron para abrir un
espacio dedicado a estas piezas de juego que divierte y entretiene a grandes y

chicos

¢Quién no ha jugado
con legos alguna vez
en su vida?

Hay quienes solo han
tenido un par de pie-
zas y otras colecciones
completas, pero LEGO
es una de las marcas
con mayor trayectoria
a nivel mundial y que
despierta la imagina-
cién y creatividad de
cada uno de sus con-
sumidores.

Pero ;qué es LEGO
y quienes son? Lego
System A/S, mas cono-
cida como LEGO, es una
empresa danesa de ju-
guetes.

Fue fundada el 10 de
agosto de 1930, por Ole
Kirk Christiansen, un
carpintero natural de
Billund, y desde enton-
ces ha estado controla-
da por su familia.

Al inicio la fabrica-
cidon de estos articulos
fue con madera, sin em-
bargo, desde 1949 esta

especializada en los ju-
guetes de construcciéon
fabricados con plastico.
Se dice que el nombre
Lego deriva de las pa-
labras danesas «leg
godt», que significan
«jugar bien».

En 2015, la empresa,
gue mantiene su sede
social en Billund, se
convirtié en la compa-
Aia juguetera con ma-
yor volumen de negocio
en el mundo gracias a
ventas de 2100 millones
de ddlares estadouni-
denses.

Su disefio

Las distintas piezas
de LEGO constituyen
un sistema universal,
es decir, que pese a la
variacién en sus disefios
y propédsitos conforme
el tiempo, todos siguen
siendo compatibles en
menor o mayor grado.

Los bloques de Lego
de 1958 aun se pueden
encajar con los actua-

Por Marcas y Negocios
Iméagenes con fines ilustrativos
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les, asi como los sets
hechos para los mas
pequefnos también
son compatibles con
los hechos para ado-
lescentes. Seis bloques
de 2x4 pueden ser com-
binados de 915.103.765
formas distintas.

Pero cada una de las
piezas de Lego debe ser
fabricada con cierto ni-
vel de precisién.

Cuando dos piezas se
encajan, deben mante-
nerse conectadas a la
vez que debe ser facil
desmontarlas.

El producto mas co-
nocido en el mundo son
los bloques de cons-
truccién, pero también
cuenta con series pro-
pias (Bionicle, Ninjago);
una linea de productos
preescolares (Lego
Duplo) y una linea de
juguetes de robdtica
(Lego Mindstorms) en-
tre otros activos. Ade-
mas presta su marca a
la cadena de parques
tematicos, Legoland.

Juguetén y LEGO en
Oakland Place

Grupo CEMACO, bajo
su tienda Juguetén in-
augurd su nueva tienda
en Oakland Place, un
espacio LEGO trasladé
su tienda, donde ofrece
variedad de juguetes in-
vitando a grandes y chi-
cos a divertirse y jugar
con las diferentes pie-
zasy colecciones que se
pueden encontrar en el
lugar.

Ubicada en el tercer ni-
vel, y una extensién de
250 metros cuadrados,

esta area ofrece una
experiencia uUnica con
diferentes areas tema-
ticas, asegurando en
cada visita una expe-
riencia memorable.

Dentro de la tien-
da Juguetdén existe un
espacio solamente de-
dicado a LEGO, donde
todos los fanaticos de
la marca podrdn encon-
trar la mayor variedad
para todas las edades,
siempre a la vanguardia
y con las dltimas ten-
dencias y colecciones
de la marca.

Andrea lzas, Gerente
de Mercadeo de CEMA-
CO, indica: “Invitamos
a chicos y grandes a
Jugueton en Oakland
Place, un lugar donde
soAamos que a traves
del juego, nifios y gran-
des formen recuerdos
lindos y momentos de
conexion, que la gran
variedad de juguetes
para todos los gustos
pueda constituir. jVa-
mos a Jugar!”.

También invitamos
a los fandticos de LEGO
que antes nos visitaban
en LEGO Store, a que
nos visiten en Jugue-
ton donde ahora po-
dran encontrar toda la
variedad que siempre
les ha encantado.”
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Fundacion Paiz, reconoce

trayectoria del maestro
Joaquin Orellana

En su 44 edicion del Festival de Marimba Paiz, se realizo un reconocimiento
al legado del maestro Orellana, con una exposicion de sus obras basadas en

el instrumento nacional.

ajo el titulo
“La Marim-
ba: ayer, hoy
y siempre”,
la Funda-
cién Paiz llevé a cabo su
44 edicion del Festival
de Marimba Paiz, la cual
deslumbré e iluminéd la
Gran Sala Efrain Reci-
nos del Centro Cultural
Miguel Angel Asturias.

Con lleno total en
sus dos funciones, le
fue entregado en la
presentacién de la tar-
de al maestro Joaquin
Orellana, un reconoci-
miento por su trayec-
toria y aportes en el
mundo del arte y que
ha dejado huella tanto
a nivel nacional como
internacional.

La Fundacién desta-
c6 el legado del Maes-
tro con una exposicién
especial la cual estaba
ubicada en el lobby de
la Gran Sala Efrain Re-
cinos para el deleite de
todos los asistentes y
que destacd sus com-

posiciones como Ra-
majes de una marimba
imaginaria y Sacrata-
vica, Orellana articula
las voces y paisajes de
su pueblo, creando un
didlogo ancestral y lo
contemporaneo.

El maestro Orellana
ha transformado la ma-
rimba de un simbolo de
identidad guatemalte-
ca, en algo mas alld de
sus limites convencio-
nales, creando “Utiles
Sonoros”, instrumentos
musicales que son a la
vez esculturas tridimen-
sionales.

Ensamble de marimbas
y artistas nacionales
Con las dos presen-
taciones abarrotadas, la
sala vibrd con la energia
y talento de un ensam-
ble histérico de ocho
marimbas, que trans-
portaron a los asistentes
por un recorrido lleno
de emociones: Marim-
ba Chapinlandia, Heren-
cia Chapina, Marimba
Sentimiento Antigleno,

Por Marcas y Negocios
Fotos Cortesia

Marimba Reina Iximche,
Marimba Estrella de
Guatemala, Marimba
Gran Jaguar, Marimba
Murmullos de Alux, Ma-
rimba del INGUAT.

El festival sorprendié
a los presentes con la
participacion de la can-
tautora guatemalteca
Gaby Moreno que inter-
pretd la melodia “Luna
de Xelaju”, asi como la
presentacién de Fran-
cisco Paez y Jacobo
Nitsch de Malacates
Trébol Shop que incluyd
dos melodias: Pa’ que te
acuerdes de miy Luna
Llena.

Ademas, se sumaron
las destacadas actua-
ciones de Marian Cor-
zo, Andy Barrios, Fiorella
Melini, Alejandro Vidal,
Andy Barrios y la pareja
de baile “Santa Rosita”
que, con su talento, ele-
varon el evento a otro
nivel.
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“Esta edicién ha sido
mMas que un espectacu-
lo: ha sido una conexidén
profunda entre genera-
cionesy una celebracién
de nuestro patrimonio
musical.

Ver el impacto en
el publico, desde j6-
venes hasta mayores,
ha sido emocionante”,
expresd Sonia Hurtar-
te, Directora Ejecutiva
de Fundacién Paiz. “La
hermosa marimba no
solo es nuestra musica,
es nuestra identidad, y
hoy se ha demostrado
con creces”, agregod.

De nuevo en la Gran
sala

Luego de 4 afnos de
ausencia en la Gran Sala
del Teatro Nacional, re-
gresaron al escenario
de tan emblematico
recinto, superando las
expectativas ya que las
entradas se agotaron
rdpidamente, demos-
trando la vigencia y el
atractivo del evento,
confirmando que la
marimba sigue siendo
el corazén de la cultura
guatemalteca.

Homenaje al maestro Joaqu!n Orellana
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Fiambre, un platillo que une

familias y amigos

El fiambre es por excelencia uno de los platillos mas representativos de Guatemala,
muchos guatemaltecos esperan un anio para poder comerlo y que ademds representa
la convivencia entre familias y amigos

Redaccion RITA MAR!A AGUILAR
Fotos: CORTES!A

I 1de noviem-

bre esunade

las celebra-

ciones mas

importantes
en la sociedad guate-
malteca, se celebra el
dia de Todos los San-
tos, un momento para
compartir en familia
y/o amigos con uno de
los platillos mas emble-
maticos de la tradicion
guatemalteca, jel fiam-
bre!

Pero el Fiambre va
mas alld de una comi-
da, de una tradicién,
Ericka Anel Sagastume,
investigadora de la DI-
GIl-USAC, sefala que en
realidad es mas repre-
sentativo del sincretis-
mo de culturas que in-
corpora la gastronomia
guatemalteca.

La profesional co-
mentd en una entre-
vista para Investiga-
cién para Todos, que
“El fiambre surge en
Guatemala, especifi-
camente durante la

colonia (entre el Siglo
XVIy XVIl). Es un plati-
llo representativo pues
en el se incorporan in-
gredientes de la cocina
maya, hispana y drabe”

Asi mismo, comento
gue existen varias ver-
siones de su creacion,
entre las que se puede
mencionar es cuando
una empleada domés-
tica, no tenia que dar de
comer a sus “patrones”,
pues no habia nada en
la cocina, asi que se le
ocurrié hacer una mez-
cla de todo lo que en-
contré para serviry con
ello preparé una comida
fria. La comida fue todo
un éxito que ordenaron
conservar la receta.

Entre los relatos esta
de dénde viene el nom-
bre, se dice que una
cocinera doméstica, se
atrasé en la cenay al
tener poco tiempo de-
cidié hacer una mezcla
de los alimentos, con
comensales con mucha
hambre les encanté la

comida y de alli le co-
locaron el nombre de
“fiambre”.

Sin embargo, entre
todos las versiones,
la mas arraigada es la
que radica en pasar par-
te del Dia de Todos los
Santos junto a la tumba
de los familiares, por lo
gue los nucleos fami-
liares imponian llevar
una comida especial
en honor al fallecido,
la cual es compartida
entre todos y se come
en comun. Conforme
el tiempo estos plati-
llos se fueron uniendo
para hacer uno solo,
“cada quien ponia su
sazény el agregado de
los ingredientes prefe-
ridos, culminando asi
en el primer plato de
fiambre”.

Alimentos Barcelona
Las carnes son uno
de los toques especiales
del Fiambre, hay quie-
nes realizan dicho plati-
llo dicen que uno de los
secretos para el sabor
es caldillo de la gallina,
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sin embargo, los embu-
tidos no pueden faltar
y alguno de ellos solo
son vendidos en esta
temporada.

Alimentos Barcelo-
na cuenta con una va-
riedad de embutidos,
tanto durante todo el
ano, asi como chorizo
copetin, chorizo colora-
doy butifarra premium,
los cuales estaran dis-
ponibles Unicamente de
octubre a mediados de
noviembre.

Sardinas La Sirena

Aunque es uno de
los ingredientes un
poco controversiales,
muchos de los fiam-
bres llevan sardinas y
La Sirena tiene varias
presentaciones para
aquellos amantes de
este alimento, y que
gustan de colocarlo en
el platillo.

La Sirena, cuenta con
siete presentaciones de
sardina, siendo la mas
utilizada la sardina en
salsa de tomate, o en
menor escala la sardina
en salsa de tomate pi-
cante PICA PICAy PICA
POCO.

Flores de Miriam
Alimentos Flores de
Miriam nace en la dé-
cada de los 90, siendo
el palmito uno de sus
productos mas fuertes.
De preparacion artesa-
nal, para la época del
fiambre ofrece, ademas
de su ya tradicional pro-
ducto que esta disponi-
ble durante todo el afio,
chile pimiento asado y
cebollas curtidas, las

_— BRI

Barcelona

INGREDIENTES: Carne de cerdo, carne de res, agua, proteina de soya, sal, azicar, mezcla de
especias (pimienta, ajo, paprika), lactato de sodio y fosfato de sodio (reguladores de la acidez),
glutamato monosddico (acentuador de sabor), eritorbato de sodio (antioxidante), acetato de
sodio y nitrito de sodio (preservantes). Contiene soya y podria contener trazas de gluten.

Reg. Sanitario D.G.RV.C.S-D.R.CA. B-39195. Producto centroamericano hecho en Guatemala
por Alimentos Barcelona S.A 35 calle 7-61 Zona 11 Colonia Las Charcas. PBX: 2300-2900.
E-mail: info@alimentosbarcelona.com. Instrucciones de uso: Cocinar hasta un

minimo de 74°C de temperatura interna.
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cuales no pueden faltar
dentro del platillo.

Grupo Flores de Mi-

riam se dedican a la
produccién sostenible
de cultivos tropicales y
envasado de alimentos

en la Costa Sur de Gua-
temala. Pueden realizar
sus pedidos al 57082321.
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